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Kata Pengantar

engan memanjatkan puji syukur kepada Allah SWT, atas
D limpahan rahmat dan hidayah-Nya penulis dapat menyele-
saikan penulisan buku berjudul “Manajemen Pemasaran”.

Buku ini berisi materi/bahan bahan telah disesuaikan dengan
kebutuhan para pembaca yang memiliki minat pada masalah
seputar manajemen pemasaran.

Pokok-pokok bahasan dalam buku ini menjelaskan tentang
manajemen pemasaran yang sedang trend dalam tatanan imple-
mentasi/kebijakan perkembangan manajemen pemasaran yang
semakin maju yang penuh dengan persaingan global dan ketat
yang membutuhkan dukungan pengetahuan dan teknologi yang
handal.

Penjelasan metode penulisan buku ini telah disesuaikan
dengan kontek manajemen peasaran kontenpoler yang terdiri dari
beberapa bab dan subab dengan berbagai pokok bahasan yang

telah disesuaikan.



Buku ini disajikan untuk menjawab kebutuhan pengemban-
gan pengetahuan manajemen pemasaran yang telah dikutip dari
berbagai sumber baik referensi buku, jurnal maupun media lain-
nya, sehingga diharapkan akan menjadi buku rujukan bagi semua
pihak yang punya minat baca dalam pengembangan pengetahuan.
Sangat disadari bahwa dengan kekurangan dan keterbatasan yang
dimiliki penulis, saran dan masukan yang konstruktif diharapkan
dapat memberikan manfaat bagi pengembangan ilmu manajemen

khususnya.

Jakarta, September 2021

Penulis,

Dr. H. Jubery Marwan, M.M.
NIDN: 0426066405
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