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Kata Pengantar

uku yang berada di tangan pembaca ini memberikan wa-
wasan, pemahaman, dan pengetahuan terkini mengenai
bagaimana organisasi dapat menghadapi dan mengatasi ber-

bagai tantangan dalam lingkungan bisnis yang terus berubah.

Dalam dunia yang semakin kompleks dan terhubung
secara global, pemahaman tentang manajemen strategi
menjadi semakin penting bagi para pemimpin organisasi,
praktisi bisnis, dan mahasiswa yang berkecimpung dalam dunia
bisnis. Dari persaingan di pasar internasional hingga keputusan
strategis yang mengubah arah perusahaan, dari pengembangan
bisnis yang ino-vatif hingga tata kelola yang efektif, buku ini
dirancang untuk memberikan landasan yang kokoh bagi
pembaca untuk memahami, mengkaji, dan menerapkan konsep-

konsep kunci dalam manajemen strategi.

Topik-topik penting dan menarik tersaji dalam buku ini
seperti strategi korporasi lanjutan, tata kelola manajemen
strategik, dan etika korporasi. Buku ini juga menyajikan
pemahaman yang mendalam, analisis yang kritis, dan
pandangan yang komprehensif tentang berbagai aspek
manajemen strategi. Kami berharap buku ini dapat menjadi
panduan yang berguna dan menginspirasi pembaca dalam

menjelajahi kompleksitas dan keindahan manajemen strategi.
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Akhirnya, kami ingin mengucapkan terima kasih kepada
semua pihak yang telah berkontribusi pada pembuatan buku ini,
baik secara langsung maupun tidak langsung. Tanpa dukungan
dan kerjasama yang baik, buku ini tidak akan pernah terwujud.
Semoga buku ini dapat memberikan nilai tambah yang berarti
bagi pembaca, serta menjadi sumber inspirasi dan pengetahuan

yang berkelanjutan dalam dunia manajemen strategi.

Jakarta, Maret 2024
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